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台北花市

由於今年農曆春節比往年晚延至 2 月中旬，消費者對選購節慶花卉花禮的消費習

性也隨著延後。尾牙過後整個市場買氣才逐漸顯現，尤其各式春節應景盆栽及花

禮如蝴蝶蘭、長壽花、荷包花、麗格海棠、仙克來等開花類盆栽以及應景之花卉

如菊花、虎頭蘭等市場需求量上升，交易買氣轉強。年後開市後業者補貨大多以

觀葉類盆栽為主，其中以黃金葛、金錢樹、開運竹、粗肋草、天堂鳥等交易熱絡，

由於年前組合的花禮盆栽幾乎已售出，年後業者陸續組裝備貨，亦致各式小品成

交量大增，下表為 2 月進貨量、成交量、成交金額、退貨率與 1 月比較如（表 1）

與去年同期比較如（表 2）。

農曆年前市場的花禮需求買氣直到尾牙過後才轉為熱絡 ，也帶動蝴蝶蘭、虎頭

蘭、報歲蘭等在上、中旬交易密集，整個市況較 1 月明顯熱絡起來。2 月蝴蝶蘭

成交量 85,780 盆較 1 月 77,907 盆上升 10％，虎頭蘭 2 月交易金額 1,284,470 元，

較 1 月 441,530 元大幅成長 191％，整個成交期集中在年前二星期。報歲蘭則持

續 1 月銷售佳績，2 月成交量為 2,687 盆，較 1 月的 2,162 盆成長 24％，成交金

額 282,010 元亦較 1 月的 249,560 元上升 13％。

盆栽市場在年前以觀花類盆栽較受歡迎，故 2 月上、中旬各式開花類盆栽以長壽

花、麗格海棠、大擎鳳梨、仙克來、菊花等買氣熱絡皆為主要成交花種，其中以

春節應景盆栽菊花的市場買氣在年前顯現熱絡 ，2 月成交金額為 524,010 元，較

1 月的 111,960 元大幅成長，為年前為表現頗佳的應景觀花盆栽。觀葉類部份，2

月下旬，由於年後業者陸續補貨帶動如金錢樹、黃金葛等大宗觀葉盆栽類成交，

但在交易金額及交易量方面皆較 1 月下跌，其中金錢樹 2 月的成交金額為

2,907,204 元，較 1 月的 4,451,328 元下跌 53％。

9 公分小品類中，2 月各種觀花小品如長壽花、瓜葉菊、仙客來以及春節應景花

卉達摩鳳梨、小擎天鳳梨、紅色好采頭、荷包花等等應景且喜氣的盆栽頗受市場

消費者喜愛，其中鳳梨、好采頭等更是銷售熱絡的產品，2 月紅色好采頭成交量

8,669 盆，僅次於常春藤和長壽花，為小品 9 公分成交規格的第三名，另大宗貨

常春藤為蘭花及花禮組合最受歡迎的主要配件，自 1 月持續銷售熱潮，2 月交易

量 22,547 盆，較 1 月的 20,344 盆成長 11％，位居小品 9 公分成交規格榜首，無

論在農曆年前以觀花類較討喜的銷售市況，或在年後改以觀葉組合盆栽較為受歡

迎之際，皆不受影響為主要交易之小品盆栽。

為了方便供應人及承銷人瞭解盆花交易現況，特公布每月盆花交易品前十五名銷

售排行榜如表 3 與個別規格之成交量前十五名銷售排行榜如表 4 以利參考。



台中花市

為迎接農曆新年的到來，盆花進貨量大增，總進貨量為 6,700 餘件，總進貨

盆數為 8 萬 3 千餘盆，較 1 月大幅增加四成，以 55 元／把作收。因「農曆春節」

是國人最重視的節慶，因此產地花卉產量大幅增加，而承銷人亦把握年節花卉銷

售高峰，買氣強勁，以應景花禮蝴蝶蘭及虎頭蘭為最大宗，因此帶動盆花交易買

氣，使得盆花進出貨量明顯增加，因此同時也帶動市場成交業績的成長。

為因應農曆春節，花禮市場需求日益熱絡，許多民眾送禮仍以最具喜氣的大

紅色系列的組合盆栽為主，採用的花朵以蝴蝶蘭及虎頭蘭為最搶手，已然成為送

禮的最愛，反映行情表現最為亮眼，但進貨量大幅增加約五成，導致量增價跌，

因此蝴蝶蘭紅花小挫 1 元，以 76 元／把作收。而小品則以搭配組合盆栽的常春

藤、長壽花等小品盆栽反應最好。觀葉類盆栽中依舊以象徵吉祥、旺來、好彩頭

的金錢樹、開運竹、鳳梨花等交易量隨著農曆春節因民眾喜愛放置家中以增加喜

氣，市場反應銷售熱烈，其中以開運竹交易最為熱絡，因應農曆年節送禮需求，

使得消費市場需求用量擴增，承銷人承購意願強勁，刺激買氣，再度為盆花市場

增添不少佳績。

高雄花市

爆竹一聲除舊歲，桃符萬戶更新年。由於全台各地同時舉辦許多熱鬧的年節活

動，各式各樣色彩繽紛的年節花卉也紛紛應景登場 ，將原本年味十足的傳統節

慶，點綴得更加多彩多姿。雖然 2 月盆花行情在農曆春節的拉抬下，業績再創新

高，但許多盆花業者私下表示今年買氣並不如預期理想，加上今年除夕剛好遇上

星期六，民眾?了趕在年前完成大掃除，而無暇外出購買盆栽回家佈置，連帶影

響上個月份的買氣不甚熱絡，直至除夕前夕買氣才突然湧現，促使 2 月盆花業績

一舉創下成立以來的新紀錄。為使產銷雙方了解高雄盆花室 2 月的進貨與交易現

況，特將 2007 年 1 月與 2 月價量統計分析製表如下（表 1）：

大宗花卉交易分析：

2 月交易價量在農曆年節消費需求大增的支持下，各大宗花卉（除水生植物外），

皆有不錯的成績表現，尤其是蘭科植物的表現最為突出，交易金額一舉成長到

2,226,720 元，其中蝴蝶蘭就佔了八成以上的交易金額 ，進而帶動盆花室 2 月的

交易業績。觀花類植物的表現也甚為突出，其交易盆數較 1 月大幅增加 1.3 倍以

上，交易金額也成長八成以上。觀葉類植物則在開運竹及金錢樹的帶領下，交易

量呈現穩定的成長，交易金額較 1 月亦成長近兩成的業績。水生植物則是因為受

到冬季氣候限制的因素，交易量呈現略為下滑的趨勢。2 月其他大宗花卉交易

價、量業績排行及各項異動如表 2 所示：

細項交易分析



2 月交易細項花卉交易金額統計排行中，以蝴蝶蘭交易金額 1,819,350 元獨占鰲

頭，創下成立以來單月銷售金額最高紀錄，遠遠領先其他花卉，成為 2 月榜上最

耀眼的一顆星。不過由於先前元月銷售情況不佳，市場供過於求，導致部分花農

大量削價賤售，致使蝴蝶蘭的總交易金額雖然較 1 月倍增，但是單株單價卻呈現

下滑的趨勢。2 月開運竹受到農曆年節拉抬的效應，交易金額也是呈現倍增的好

佳績，由於其易照養的特性，加上多變的造型，且寓有「步步高升」等良好的寓

意，使其成為市場上銷售的常勝軍。其他年節花卉如菊花、水仙、大擎天鳳梨、

瓜葉菊（富貴菊）等上榜花卉，也是因為具有良好的寓意，而成為消費大眾年節

居家布置、送禮最常見的選擇。其他盆花細項交易金額統計排行（不分規格）變

動如表 3 所示：

2 月小品榜首達摩，屬於鳳梨科旗下一員，小巧可愛的模樣，不論是單品還是組

合盆栽，皆能表現年節氣氛，加上寓有「旺來」的美意，使其銷售金額隨著年節

的到來一路攀升，2 月順利奪冠。緊追在後的長壽花，表現也很亮眼，其花色變

化多端，單價平易近人，成為眾商家門市必備的人氣商品之一。受到年節花禮市

場組合盆栽需求大增的影響，許多 3 吋小品如常春藤、嫣紅蔓、絨葉鳳梨、黃金

葛、嬰兒淚珠…等觀葉植物用量激增，也為盆花室帶來了不少的業績。其他盆花

3 吋小品類交易金額統計排行變動如表 4：

下期展望

隨著農曆年節的結束，象徵著盆花旺季也逐將步入尾聲，依據歷年來的經驗，農

曆年節結束後，恰好是蝴蝶蘭正常花期的開始，加上失去節慶市場強力的需求支

撐下，往往呈現供過於求的現象，部分花農基於成本考量，常常低價銷售，打亂

市場行情，使得擁有優良品質的廠商遭到排擠而形成惡性循環，導致品質愈來愈

差。站在永續經營的角度上，我們誠心的建議，適量的淘汰品質較差的盆栽，一

來可維持市場上的供需平衡，再者可有效的運用栽培面積，達到降低生產成本的

目的。


