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2006年天氣雖偶有變化，但對台灣農業並未造成重大損害；而花卉方面除在 5、
6月間的豪雨影響外，花卉生長栽培平順，以致產量增加，因此使 2006年花卉

供貨 644,063件（13,345,316把）較 2005年供貨量增加二成。但由於經濟成長不

如預期，以致民間消費能力減弱，使花卉產業亦受波及；在花卉產量增加且消費

力下滑影響下，使 2006年年均價以 41元／把作收，較 2005年的 47元／把下跌
13％。

第一季：用花需求以春節用花為始，在市場需求旺盛下，各承銷人在花卉交易上

皆大肆採購，致使 1月花卉均價以 49元作收；其次為農曆初九天公生、十五上

元節（土地公生），接著是西洋情人節到來，使玫瑰交易白熱化，且在各方搶購

下，使玫瑰價格大幅攀升，使 2月玫瑰平均價格破百。3月天氣逐漸暖和，加速

花卉生長，雖有觀世音菩薩佛辰及玄天上帝聖誕，但因花卉供貨持續增加，使承

銷人在採購上較為保守，反使 3月均價下跌為年度最低點。

第二季：由於天氣趨暖，花卉產量漸增，花卉供貨量也明顯增加；4月初逢清明

祭祖用花，5月又有母親節，因此康乃馨需求量大增，使得 5月康乃馨貨量衝到

年度最大量，價格也在各承銷人搶購下攀上年度高峰。6月適逢各級學校畢業

季，花卉用量再度增加，但 6月初受連日雨勢影響，使花卉到貨量減少，但畢業

用花在向日葵、玫瑰、洋桔梗、百合及陪襯類草花支撐下，6月平均價格成為第

二季最高。

第三季：7月受碧利斯及凱米 2個颱風影響，花卉供貨量減少，花卉品質也受到

損害。在進入農曆七月後，中元普渡為主要用花焦點，由於花卉供貨持續減少，

因此承銷人在採購上較為競爭，尤以百合類貨量銳減最為明顯，以 8、9月為年

度供貨量最少的季節，在供貨量無法滿足承銷人所需情形下，價格持續向上攀

升，使 9月百合價格為年度最高。

第四季：由於天氣穩定，使花卉產量逐漸回升，供貨量持續增加，期間雖有中壇

元帥聖誕等數個特殊用花需求，但在供貨充裕下，價格並未明顯攀升；12月雖

有幾個冷氣團南下，但後繼乏力，對花卉生長影響有限。

（一）玫瑰

2006年供貨 49萬把，較 2005年貨量減少約 16％，由於玫瑰最主要需求以西洋

情人節為主，各承銷人在交易上競爭激烈，使 2月玫瑰均價破百；次要用花以畢



業季花束為主，接著是七夕情人節。由於供貨本市場玫瑰少有特級、1級玫瑰，

而是以 2、3、4級玫瑰為主，因此使 2006年玫瑰年均價以 67元／把作收，較
2005年年平均價格下跌 11％。

（二）劍蘭

2006年供貨約 41萬把，較 2005年度供貨量增加 6％。由於劍蘭以傳統初一、十

五用花為主要需求，但 6、7月天氣並不穩定，使 8月劍蘭供貨量成為年度最低，

加上適逢農曆七月普渡，各承銷人在採購上爭相競價下，8月劍蘭均價以 122元

作收；但 2006年劍蘭年均價以 85元／把作收，較 2005年均價下跌 9％。

（三）麒麟草

2006年供貨 64萬多把，較 2005年貨量增加約 7％。由於是主要陪襯用花，因此

承銷人在交易上也較為積極，只是在價格方面也隨著每日主要用花價格上下震

盪。而 2006年整體買氣下滑，使麒麟草年均價以 24元／把作收，較 2005年的
30元／把下挫 20％。

（四）康乃馨

2006年供貨約 35萬把，較 2005年供貨增加 23％，1月初由於逢春節用花，因

此使康乃馨價格大漲，月均價 45元／把為年度最高；而產量逐漸增加，加上價

位平平，使康乃馨成為各方採購的新歡。5月母親節更是年度盛事，康乃馨供貨

達到高峰，只是受冷藏康乃馨影響，使價格揚升幅度有限。在母親節過後貨量銳

減，價格再度下滑。而年均價以 27元／把，較 2005年的 31元／把下跌 13％。

由於花卉栽植面積有逐年增加之勢，而消費能力並未相對地明顯增加。而 5家花

市的營運地域也漸趨穩定。現階段供應人申請已由花協統一辦理，只是花卉供應

代號尚未統一，有必要由農委會農糧署再次招開協調會，設計出新的供應代號編

碼原則，以統一花卉供應代號來解決目前的問題。

其次是花卉品質問題，由於本市場交易的花卉品質以中、下品為主，因此花卉價

格偏低，本市場拍賣員在協調花卉供貨時經常遇到花農提出價位的問題，而使拍

賣員倍感受挫；其關鍵在花卉供貨上特級品及 1級品的貨量少，承銷人預期心

態，想以低價買好貨。

長久下來花農在第一時間不願將特級品花卉供貨至本市場，等到有需求時才調貨

進場交易，這並不可取。因此拍賣員常與承銷人做溝通，要求承銷人在交易上遇

有特級品花卉時價格不應是第一考量的要件，若等到有需求時才要求市場幫忙調

貨，這種交易並不合理。期望 2007年花卉交易能更加熱絡，為花農及承銷人互

創雙贏局面。


