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彰化花市 2006 年全年整體表現差強人意，國內產銷方面繼續秉持服務的精神，

來面對供銷雙方的客戶。國內承銷面的客戶在經過四年拉鉅戰之後雖趨於穩定 ，

但因本市場是唯一的產地市場，在經營方面倍加辛苦。 2006 年交易量雖較 2005

年萎縮，但在服務產銷方面仍不遺餘力，如今年度向農政單位爭取多次花卉推廣

活動，刺激花卉的消費需求；在外銷業務方面除了積極出口花卉；另配合彰化縣

政府「彰化縣花卉生產專業區衛星型示範計畫」，辦理外銷花卉觀摩及教育訓練

講習會，以達拓展花卉外銷市場，提昇國產花卉競爭力。

全球氣候每年都有異常的變化，在 2007 年的台灣天氣可用「風調雨順」來形容，

氣溫則有「四季如春」的感覺，雖然夏天高溫多溼，但今年少了颱風的侵害，農

民的損失相對減少，花卉產量平穩供給，在花卉需求未能明顯提昇下，總交易行

情顯得平淡無奇。各季行情分析如下：

第一季：一月份是中國的農曆新年，相關應景花卉的需求是年度最大的重頭戲 ，

年節歡樂的氣氛成為最佳的賣點，花卉行情有顯著的突破。氣候在年前為暖冬情

形，春節所用花卉產期同時提前，許多大宗花卉供給量不虞匱乏。月初的尾牙買

氣平淡，但中旬有送神及農曆新年，吉日相連市況平穩。二月陸續登場的是正月

初九天公生及農曆十五日元宵節，緊接著有二月十四日西洋情人節等重大節日 ，

整體買盤看俏。春天屬於百花齊放的季節，花卉產量增加，在供貨量大增的情況

下；三月份延續歷年不佳的市況，雖三月底清明掃墓拉開序幕，但民眾已習慣利

用週休祭祖掃墓以避開車潮，因此整體市況變化不大。本季除了元月份因農曆春

節市況表現較佳外，其餘他節日在供過於求的趨勢下表現平平，而本季總平均價

格由 94 年度 50 元/把下挫為 47 元/把作收。

第二季：春天氣溫明顯昇高，花卉產量回穩，到貨量表現正常；市況方面因四月

初有清明節掃墓的基本需求，但利用週休已分散其消費量，故清明節過後的交易

市況則處於低檔徘徊。五月有『母親節』成為最溫馨的交易月份，這個重大節日

也是花卉消費量的旺季，相關應景花卉無不使出渾身解數，其中『康乃馨』是母

親節最具代表性的花卉，表現最為亮眼。相關配花類（滿天星、麒麟草）或替代

花（百合、玫瑰等）反彈機會多，需求行情亦可相對攀昇；在期中浴佛節及期末

傳統農曆月中及母親節等利多下，市況及行情皆創佳績。“離歌輕唱”拉開六月

序幕，在重大節日以「畢業季」為消費市場的主角，進入夏季高溫多雨各類花卉

產量較緩，且品質上亦較難控制；本期各級學校的畢業季熱力釋放，各項應景花

卉及花束應用消費力強（如玫瑰、向日葵、洋桔梗及百合等等；搭配其他花卉及



葉材類）都是莘莘學子的最愛，六月份選舉用花（鄉鎮民代表及村里長）加溫撮

合，在本月份各類花卉量增價揚的情況下，增加行情反彈的空間。整體而言本季

以六月份表現最佳，而總平均價格由 94 年度 43 元/把小漲一元為 44 元/把作收。

第三季：進入七月交易暑氣（節氣為小暑及大暑）高溫逼人，各類花卉產量進入

淡季，但有傳統節日基本的需求如觀音出家、關公生日等為本月份奠定平穩的買

氣。農曆七月（鬼月）前的吉日增多使消費量相對擴增，大盤走勢看漲，一路走

來至七夕情人節花卉行情更是水漲船高。夏季整體到貨量仍有限，遇消費節慶普

遍供給並不能滿足國內市場；不過農曆七月花卉用量並不均衡，除了月初為中元

節傳統需求外，其餘交易日則買氣有限，整月交易行情落差大，整體交易行情為

趨緩表現居多，而消費面則趨於保守觀望。今年適逢農曆閏七月傳統祭祀、喜喪

需求日相形之下較少，但也因夏季災害多栽培不易產量亦偏低，故供給量較不穩

定，本季表現差強人意；整體而言 94 年因颱災不斷行情上漲，平均價格為 57

元/把；而本季則向下修正為 48 元／把作收。

第四季：天候漸為涼爽為典型的秋老虎天氣，早晚日夜溫差顯著，平地花卉生長

環境較為理想，品質穩定；10 月時有特定中秋節、國慶日、光復節等活動的支

撐，另也有重陽節等的農曆吉日需求，表現尚稱平穩，但『風調雨順』及外銷市

場未如預期展開，雖喜慶節日用花在年底擴增，原花卉行情應該保有上期的水

準；進入秋冬季節性花卉，今年冬天冷氣團報到有限，各大宗花卉品質提昇貨色

齊全，故細花類尤其以東方型百合量增加最多，消費面無法同步擴增，故本季行

情反彈無力，總平均價格由 94 年度 54 元/把，本季重挫於 43 元/把作收。

95 年總供貨量為 66 萬件(約 13177 萬把)與 94 年供貨把數減少 6.16%，殘貨率增

加為 1.65%，總交易金額為 570,467 千元較 94 年減少 17.17%，總平均價格為 45

元/把較 94 年下挫為 10.20%。各大宗花卉交易情形仍與往年相彷，以祭祀為主

之大小菊花交易量約佔 18%、另火鶴花佔 12%、百合類佔 15%、非洲菊 7%、玫

瑰、麒麟草皆佔 4%，劍蘭、康乃馨及進口石斛蘭皆佔 2-3%，孔雀草及雞冠花、

金魚草皆佔 1%，以上為主要大宗花卉佔全部交易量近 70%。

各大宗切花市況如下所述：

菊花：交易量約為 2486 萬把較 94 年減少 21%，量為大宗之首，今年的菊花表現

平淡，雖受氣候影響最多，但因本年度外銷量不佳，而市場面的消費型態也有改

變，多數新興花卉（細花類）應用層面廣，深受消費者的喜愛，菊花的用花面較

受限制，故推廣菊花多元化的應用也是當務之急 。95 年度大菊均價收在 36 元/

把較 94 年下挫 28%；小菊均價收在 33 元/把較 94 年下挫 21%。

香水百合：交易量約為 130 萬把較 94 年相彷，香水百合近年來品種多樣化，今

年應受消費市場導向黃色系列加注許多的量，這樣種局勢帶動整體百合類市況，



但花農高成本投注，但量多需求不及時行情通常是背道而馳的局勢，要如何運用

行銷策略來穩固花價，花農亦須要有計畫性生產。94 年度香水百合均價收在 108

元/把較 94 年小挫 4%。

非洲菊：交易量約 951 萬把較 94 年增加 3%，非洲菊是屬於替代性高的花卉，筆

者已於 94 年時伏筆，近二年來農政單位推廣溫室設施栽培管理 ，非洲菊因連續

二年交易行情收於水平之上，花農轉作其該種類，使得本年度產量增高，身為種

植者應考慮深遠，不應該一盲從，如能有行銷策略計畫才能保障收益。95 年度

非洲菊均價收在 30 元/把較 94 年下挫 27%。

洋桔梗：交易量約 10 萬 7 千把較 94 年減少 14%，本年度因部份栽種洋桔梗花農

已改種其它花卉，然消費市場拓展不少，尤其本年度下半年外銷市場需求擴增 ，

故預期 96 年度的外銷桔梗量更為往上推，盼能刺激整體花卉行情，另因本年度

國內市場用量稍緩，95 年度洋桔梗均價收在 78 元/把較 94 年小挫 3%。

火鶴花：交易量約 162 萬支較 94 年減少 12%，本年度火鶴市況表現相當平穩，

全年度除了四．五月行情較弱外，其餘交易月份買盤熱絡，惟火鶴近年來外銷市

場量穩定成長亦代表花農栽種技術成熟品質佳，相對國內市場行情表現於一定的

水準。95 年度平均價格收在 12 元/支較 94 年小漲 1 元。

整體而言彰化花卉市場 95 年度市況除了大環境因素外，本著服務精神仍是市場

經營策略，對於農政單位期許因產銷的調配實為重要，目前國內花農的種植技術

普遍良好，若 96 年度繼續『風調雨順』、花卉生產繼續『百花盛開』，除了鼓勵

輔導計畫生產外，能預防避免花卉市場供銷失調，因為花價低迷是大家都不願意

見到的。

未來 96 年彰化花卉市場在業界表現，除了積極鼓勵花農生產高品質花卉保障交

易行情，更要以外銷業務服務產業「外銷花卉交易處理場」搭配「彰化縣花卉專

業生產區」，將國內花卉推展至國際舞台大放異彩 ，在國內仍繼續落實刺激花卉

消費及推廣的工作，讓花卉融入民眾生活中，並拓展花卉消費層面，再創花卉產

業新的契機。


